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“Marketinq fonnindon imtahan suallar1™
1.Marketinq istehlakgilarla sorfali alagolorin yaradilmasi.
2.Bazar iqtisadiyyatinda marketingin rolu.
3.Maketinqg menecmentinin konsepsiyalari.
4.Sirkot vo onun marketingin strategiyasi.
5.Marketinqdo 4P anlayisi.
6.Sirkotin mikro miihitinin torkib hissalori.
7.Sirkatin makro miihitinin torkib hissolori.
8.Marketinqgdo demogqrafik,iqtisadi,madoni vo texnoloji miihit anlayisi.
9.Marketinq informasiyalarin idars olunmasi.
10.Informasiya anlayisinin mahiyyati vo marketingda rolu.
11.Marketinq elminin yaranma tarixi
12.Istehlake1 bazarlar vo istehlakci davranislart.
13.Marketingdo motivasiya,qavrama,0yronmo, inam vo miinasibatlar.
14.Alicinin mohsul almasina dair gorarverma prosesi.
15.Bazarin seqmentasiyasi.
16.Cografi,demogqrafi, psixoqrafik vo davranisa goro seqmentasiya.
17.Talab tolobat vo ehtiyac nadir.
18.Miibadils va sovdolosmo nodir.Miibadilonin bas tutmasi tigiin hansi sortlor
odonilmalidir.
19.Miiasir marketingdo reklamin rolu.
20.Miistori miinasibatlorine nolor aiddir.
21.Sirkatin missiyast maqsad va vazifalari.
22.Marketinqg kompleksinin torkib hissalori.
23.Mbohsul haqqinda osas anlayislar.
24 .Mbohsul vo xidmat hagqinda qorarlar.
25.Brendlosdirmo straregiyasi.
26.Xidmot marketingi.
27.Mohsullarin vo xidmatlorin tosnifati.
28.Yeni mohsulun yaradilmasi strategiyasi.
29.Qiymot haqqinda asas anlayislar.
30.Qiymatin toyini zamani nazare alinan amillor.
31.9sas qiymoatqoyma tiisullari.
32.Qiymotin tonzimlonmasi strategiyasi.



33.Tachizatcilar vo doyorin ¢atdirilmasi sobokosi.

34 .Marketinqg logistikas1 vo tochizat sobokosinin idaro edilmao.
35.Marketinqds satigin rolu.

36.Topdan vo parakondo satis.

37.Parakondo satis.

38.Topdan satis.

39.Mohsulun gablasdirilmasi vo niganlanmasi.
40.Marketinqdo kommunikasiyalar1 kompleksi.

41.Elektron ticaratin aparilmasi.

42 .Miiasir bazar iqtisadiyyatinda elektron ticarain rolu.
43.E-marketingin aparildig1 saholor.

44 Rogomsal marketingin strategiyalari.

45.Qlobal marketing

46.Qlobal bazar miihiti.

47 Marketingo aid iradlar.

48.Sosial masuliyyatli marketinglo bagli biznes foaliyyati.
49 Miistori miinasibatlorinin qurulmasinda marketingin rolu.
50.Mohsulun hayat dovriiniin strategiyasi.
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